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Innovationsundersékning i Fyrbodal, 2020

Antal respondenter per storleksklass

respondenter

Antal anstallda

10-19

20-49

100-199
200-499

500-999
1000-1499

Summa

B
1~

351

201
125
81
24

Andel respondenter per sektor

Offentlig
10%

Besoksnaring
6%

Tillverkning
14%

Primarprod
uktion
4%

Antal respondenter per kommun

Antal respondenter
i enkat




INNOVATIONSAKTIVITET —

respondenter (%)

Innovativ 591
Icke innovativ 209 Bvrig 72,8
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INNOVATIONSHOJD

Ar produkten/processen/metoden ny
for
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INNOVATIONSHOJD |
OLIKA KOMMUNER
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“Nya uppfinningar ar ofta
resultatet av en lang rad
misslyckanden...”

Har foretaget gjort anstrdngningar Vad skulle ni som féretag behéva ha hjélp med

for innovation under 2017-2019 for att stdarka/underldtta innovationsarbetet?
som inte har lyckats?
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Var himtar foretaget
(generellt sett) idéer till nya
produkter, nya processer, nya

marknadsféringsmetoder?
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Hur stor andel av personalen dr
involverad i innovationsarbetet?
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SAMVERKAN TYPAVSAMVERKAN

Andel av
samverkande
foretag (%) Varav
Innovativa (%)
Samverkan kompetens 67,3
78,4
Samverkan logistik 39,5
78,9
Samverkan marknader 64,4
Samverkar 78,0
inte Samverkan personal 35,8
71%
77,2
28,5

Samverkan maskin
77,0




728 19 Produktinnovation
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INNOVATIONSSAMVERKAN
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Vilken samarbetsaktor var mest
vdrdefull for foretagets
innovationsverksamhet? (%)
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